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Intro 

Adverteren tijdens recessies is goed voor marktaandeel. 

Bij veel bezuinigingsoperaties worden de pijlen al snel gericht op de 
marketingbudgetten en meer specifiek de advertentiebudgetten. Er is wereldwijd 
voldoende onderzoek alsook theoretische modellering om aan te tonen dat een 
anticyclische aanpak loont om marktaandeel te winnen of te behouden. Bedrijven 
die tijdens een recessie doorgaan met adverteren, wekken vertrouwen bij de 
consument. Zij vergroten hun naamsbekendheid en kunnen daar dan na de dip van 
profiteren. Toch is bij veel bedrijven anticyclisch budgetteren en investeren niet aan 
de orde. Marketing en dus ook advertising worden gezien als kostenposten waarin 
eenvoudig te snijden valt. 

Brandhome en PUB wilden weten hoe de Belgische merkbouwers erover dachten, en 
staken de anticyclische thermometer in de markt. De resultaten van het onderzoek 
leest u verder in deze synthesepresentatie. 



Onderzoeksopzet 

Het betreft een online onderzoek. 
Het onderzoek liep van 8 tem 24 november 2011. 
Er werd gebruik gemaakt van een professioneel online onderzoeksplatform. 

De gerichte werving van respondenten kon door gebruik te maken van de 
Brandhome en PUB databases, alsook door banners en oproepen op de websites en 
in nieuwsbrieven van Brandhome en PUB. 

Het onderzoek was gericht op merkbouwers, zowel op de merkeigenaars 
(adverteerders) als op de merkpartners (bureaus, freelancers...). 
Voor ieder van de 2 subdoelgroepen waren er een aantal specifieke vragen 
toegevoegd. Het onderzoek werd uitgevoerd zowel in het Nederlands als in het 
Frans. 

Het totaal aantal respondenten bedraagt 413. 





Verdeling respondenten 



U werkt op dit moment voornamelijk... 

NB: relatief genomen zijn er meer adverteerders die buiten de grenzen van B 
verantwoordelijkheden hebben dan partners; bureaus zijn lokaler dan adverteerders  



Totaal aantal jaren actief in 
communicatie, marketing en/of verkoop 



> 

Gelooft u in anticyclisch investeren? 

ADVERTEERDER PARTNER 



ENKEL ADVERTEERDERS GEVRAAGD 
Hoeveel bedraagt uw totaal budget voor 
marketinggerelateerde investeringen? 



ENKEL ADVERTEERDERS GEVRAAGD 
Hoe wordt dat budget berekend? 



ENKEL ADVERTEERDERS GEVRAAGD 
Hoe is dit budget gedurende de 
afgelopen 5 jaar geëvolueerd? 



ENKEL ADVERTEERDERS GEVRAAGD 
Met hoeveel % is dit budget gedurende 
de afgelopen 5 jaar gestegen? 



ENKEL ADVERTEERDERS GEVRAAGD 
Met hoeveel % is dit budget gedurende 
de afgelopen 5 jaar gedaald? 



ENKEL ADVERTEERDERS GEVRAAGD 
Wat verwacht u van uw budget voor 
2012? 



ENKEL ADVERTEERDERS GEVRAAGD 
Hoeveel % stijging verwacht u voor 
2012? 



ENKEL ADVERTEERDERS GEVRAAGD 
Waarom gaat u meer investeren? 

* bijhouden concurrenten, 
product lancering, nieuwe 
winkels... 



ENKEL ADVERTEERDERS GEVRAAGD 
Hoeveel % daling verwacht u voor 
2012? 



ENKEL ADVERTEERDERS GEVRAAGD 
Waarom gaat u besparen? 

* overgenomen, ebitda druk, 
efficientie verbetering... 



ENKEL PARTNERS GEVRAAGD 
Hoe denkt u dat de 
marketinggerelateerde investeringen 
van de merken waar u voor werkt zullen 
evolueren in 2012? 



ENKEL PARTNERS GEVRAAGD 
Hoe denkt u dat de 
marketinggerelateerde investeringen 
van de merken waar u voor werkt zullen 
evolueren in 2012? 

ZIE 
VERBATIMS 
IN BIJLAGE!! 



Vindt u dat de merken waar u voor werkt 
algemeen genomen voldoende budgetten 
ter beschikken hebben om succesvol te 
worden/blijven? 

ADVERTEERDER PARTNER 



Heeft u de voorbije 5 jaar overwogen 
om uit het vak te stappen? 

ADVERTEERDER PARTNER 

werkdruk bij partners 

JONGEREN 



Heeft u de voorbije 5 jaar overwogen 
om uit het vak te stappen? 

ZIE 
VERBATIMS 
IN BIJLAGE!! 



Vindt u dat de overheid voldoende 
onderneemt om de creatieve sector in 
België een hart onder de riem te steken 
in deze tijden? 

ADVERTEERDER PARTNER 

overheid begrijpt kracht 
van idee niet 



ZIE 
VERBATIMS 
IN BIJLAGE!! 

Vindt u dat de overheid voldoende 
onderneemt om de creatieve sector in 
België een hart onder de riem te steken 
in deze tijden? 


